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Jaké jsou funkce medii ve spolecnosti?
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Masova media

N I/ Vd

e Prostredky komunikace sirici informace a symbolicke obsahy
k velmi Sirokému publiku.

e Siff se pfes tisk, rozhlas, televizi a dnes digitalni platformy.

e |sou nastrojem, jimz spolecnost sama sebe informuje,
ovlivnuje, organizuje ¢i mobilizuje.

e Nejsou zrcadlem spolecnosti, jsou aktivnim nastrojem jeji
konstrukce. Toto je klicovy predpoklad sociologie médii.

Média nejsou neutralni. Vybérem témat, zplsobem
zobrazovani a vlastnickou strukturou ovlivnuiji, co
povazujeme za dulezité a jak chapeme socialni
realitu.




Shromazdéni Milionu chvilek na prazskeé
Letné upozornuje na erozi demokracie a rust
agresivity mensich vladnich stran

Turek: Aktéri sobotni demonstrace

na Letne hajili sve zajmy, ne
demokracii

Zbytecna Letna? Zacala urputna snaha
dostat lidi na akci
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Masova media

Masova média jsou kanaly, prostrednictvim kterych je obsah masové kultury distribuovan verejnosti.
Delime je na tradicni a digitalni, pricemz digitalni média v poslednich desetiletich zasadne promenila
medialni krajinu.

Digitalni a online média

Tradicni masova meédia @) Zpravodajské O Online
weby magaziny
Noviny L) Casopisy
£ Televize &® Rozhlas = Socialni sité & Podcasty

Tradicni média dominovala verejnému diskurzu po veétsinu
20. stoleti a stale si udrzuji silnou pozici.

s Streamovaci platformy
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Digitalni média a promena spolecnosti

e TradiCni masova media (noviny, televize, rozhlas) byla zalozena na jednosmernem toku
informaci (od producenta k sirokemu publiku).

Digitalni media tuto logiku narusuiji:
« Komunikace se stava obousmernou (producent = uzivatel).
e Publikum uz neni jednotné — tvori ho ruzné malé komunity a site.
e Publikum se rozpadlo na malé online komunity, které sleduji ruzné zdroje.
e [Informace se mezi nimi siri okamzité — sdilenim, reposty a zpravami, bez centralni
kontroly.

e Digitalni média nejsou jen komunikacnim nastrojem, ale zakladni infrastrukturou

spolecnosti, ktera méni zpusob, jakym vznika verejna debata a politicka moc.
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Masova kultura

o Kultura vytvarena pro sirokou verejnost a sirena prostrednictvim masovych médii: televize, novin,
rozhlasu a internetu.

e \/yznacCuje se komercnim charakterem, vysokou dostupnosti a snahou oslovit co nejvetsi pocet lidi.

e Byva spojovana s popovou kulturou a vnimana jako kontrast ke ,vysoke kulture" umeleckeé elity.

e Globalizace jeji vliv dale zesiluje.




Charakteristika masove kultury

1) Gy ®
[]

Standardizace Komercializace Siroka dostupnost

Obsah je homogenni, tvofeny podle Uzce spojena s trhem a konzumerismem. Diky masovym médiim je obsah snadno
osvédcéenych vzorcu pro maximalni Produkty jsou navrzeny pro generovani dostupny bez ohledu na geografickou
pristupnost. Prikladem jsou popularni zisku — reklamy, vstupenky, licence. polohu nebo socialni status.

hudebni zanry Ci televizni serialy.

3 U

Snaha o zabavu Globalni vliv

Zameruje se na jednoduché poteseni Globalizace Sifi masovou kulturu po
spiSe nez na hlubsi intelektualni nebo celém svete, coz vede k homogenizaci a
estetické hodnoty. oslabeni mensich lokalnich kultur.
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Digitalni kultura: novy spolecensky prostor

e Zpusob Zivota, komunikace a vytvareni vyznamu v prostfedi digitalnich technologii.

e Jak internet, socialni site, chytre telefony, online media nebo umela inteligence promenuji
kazdodenni fungovani spolecnosti.

e Jedna se o kulturni prostredi, ktera formuji normy, jazyk, vztahy a zpusoby, jakymi se chapeme
jako spolecenstvi.




Zamysleni

e Ve dvojicich si zkuste popovidat o tom, jestli podle vas media a socialni site nejak
ovlivhuji vasi identitu nebo to, jak sami sebe vnimate.

Mozné ozazky:

e Ovlivnuji nejak to, jak se prezentujete ostatnim?

e Maji vliv na to, co povazujete za normalni, atraktivni nebo uspesné?

e Premyslite nekdy o sobe jinak pod vlivem obsahu, ktery sledujete?

e Co v tom podle vas hraje nejvetsi roli, napriklad algoritmy, influenceri, srovnavani s
ostatnimi, komentare, lajky nebo oCekavani okoli?
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Socialni sité

e Socialni site nejsou jen technologie, ale socialni prostredi, kde vznikaji vztahy, normy a identity.
e Ovlivnuiji, jak se prezentujeme, jak navazujeme kontakty a jak vnimame sami sebe | ostatni.
e Socialni site tak nejsou neutralni, ale aktivhé spoluutvareji spolecenskou realitu.

Socializace a identita

Socialni sité funguji jako klicovy prostor
socializace, zejmeéna pro mlade lidi.

UCi se zde, co je ,normalni", zadouci
nebo uspéesné. Ovlivauji sebeprezentaci |
sebepojeti.

Vztahy a normy

Nejde jen o technologie, ale o socialni
prostredi, kde vznikaji vztahy, normy a
komunity. Platformy strukturuji zpusob,
jakym navazujeme kontakty a jak vnimame
ostatni.

Tealy
@Q“W

Reprodukce nerovnosti

Sité reprodukuji socialni nerovnosti v
pristupu k viditelnosti, uznani nebo
digitalnim kompetencim. Algoritmy
rozhoduji, Ci hlas je slySet.
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Jak socialni site formuji identitu

SEBEPREZENTACE

curation of profile

BB .

= -\

Identita jako projekt

e V digitalnim svete se identita stava "védomym

projektem”. 5 ®
e Spravujeme svUj profil, vybér fotek, nazort a komunit, / \ (=]
do kterych vstupujeme. UPRAVA IDENTITY ZPETNA VAZBA
e Lajky, sdileni, stories predstavuji digitalni ekvivalenty revisiting persona likes, comments
socialniho potvrzeni.
e Sociologové hovori o performativni identite: jsme tim, ‘
co prezentujeme a tato prezentace zpéetne formuije,
Kym jsme. | @ Q .

N soclALNi,

SROVNANI
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Teoreticke pristupy ke kritice medii

KRITICKA TEORIE

Media jako nastroj ideologické kontroly

Kriticka teorie zduraznuje, ze média jsou nastrojem ideologické
kontroly v kapitalistické spoleCnosti. Reprodukuji mocenské
struktury, zajistuji kulturni hegemonii a brani skutecné
spoleCenské zméné. Vytvareji ,kulturni pramysl" produkujici
standardizovany, povrchni obsah pro masovou spotrebu, ktery
podporuje konzumni hodnoty a posiluje pasivitu publika.

KONFLIKTUALISTICKA TEORIE

Media ve sluzbach mocnych

Konfliktualistické teorie se soustfedi na to, jak média slouzi
zajmum mochnych skupin. Média zde nejsou neutralnimi
zprostredkovateli, ale nastroji manipulace: zvyraznuji nerovnosti
stereotypizaci mensin, podnécuji konflikty polarizujicimi narativy
a potlacuji alternativni hlasy, kterée by mohly ohrozit mocenskeé

elity.
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Funkcionalisticka teorie medii

Funkcionalismus vnima meédia jako kliCovou spoleCenskou instituci prispivajici ke stabilite a fungovani

spolecnosti. Na rozdil od kritickych teorii hleda, jaké pozitivni funkce media plni.

I

Informativni funkce
Zprostredkovavaji informace o déni ve spolecCnosti a
svété, prispivaji k informovanosti a orientaci jedincu.

Integrativni funkce
Spojuji spoleCnost sdilenim spolecnych hodnot,
symbolu a témat, ktera oslovuji Siroké publikum.

()

o

Socializacni funkce
Predavaji kulturni hodnoty, normy a pravidla, ktere se
podileji na socializaci jednotlivcu ve spolecnosti.

Kontrolni a mobilizacni funkce

Funguji jako ,hlidaci psi demokracie" a jsou schopna
mobilizovat spoleCnost pri mimoradnych udalostech:
katastrofach, kampanich nebo socialnich hnutich.
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Publikum a jeho medialni zastoupeni

Kdo je publikum? Reprezentace vs. realita
e Publikum oznacuje skupinu lidi konzumujicich medialni e Medialni zastoupeni odkazuje na zpusoby, jakymi
obsah. média zobrazuji ruzné socialni skupiny a identity.
e Neni homogenni: jednotlivci v ném maji ruzné o Tato zobrazeni nejsou presnym odrazem reality jsou
zkusenosti, kulturni a socialni zazemi, hodnoty a selektivni a podléhaji ideologii, ekonomickym zajmum a
ocekavani. Kulturnim normam.

e Ruzné skupiny pfijimaji a interpretuji medialni sdéleni

odlisne.




Priklady stereotypizace v médiich

e zeny byvaji Casteji zobrazovany jako pecujici, emocionalni nebo hodnocené podle vzhledu, zatimco muzi jako
autority, experti a nositelé racionality,

e etnické mensiny byvaji Casteji spojovany s kriminalitou, konfliktem nebo ,socialnim problémem® nez s beznym
kazdodennim zivotem,

e mladi lidé byvaji zobrazovani jako nezodpovedni, zavisli na technologiich nebo povrchni,

e seniori byvaji redukovani na obraz pasivity, zavislosti nebo digitalni nekompetence,

e lidé se zdravotnim postizenim byvaji v meédiich Casto zobrazovani bud jako objekty soucitu a inspirativni

,2hrdinové®, nebo jsou naopak zcela neviditelni v bezné reprezentaci kazdodenniho zivota.




Dekuji za pozornost.
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